
Экзаменационные вопросы 

 «Основы проектной деятельности» 
 
 

1. Проектная деятельность: общее представление. Понятие проекта. 

2. Этапы проектной деятельности 

3. Классификация проектов 

4. Система управления коммуникациями в проекте 

5. Метод «Мозгового штурма» 

6. Метод «Brainwriting»  

7. Синектика 

8. Метод  «Шесть шляп мышления» 

9. Инверсия 

10. Метод фокальных объектов 

11. Метод контрольных вопросов 

12. Метод ментальных карт 

13. Жизненный цикл проекта   

14.  Календарный план проекта 

15.  Разработка бюджета проекта 

16. Оценка стоимости проекта 

17.  Риски проекта  

18. Классификация рисков 

19. Выявление (идентификация) рисков 

20. Оценка рисков 

21. Планирование мероприятий по предотвращению рисков 

22. Расчет стоимости проекта 

23. Производственный план 

24. Анализ рисков 

25. Финансовый план 

26. Мультипроекты 

27. История проектной деятельности в России 

28. История развития проектного метода. Идеи Джона Дьюи 

29.  Организационная структура проектной деятельности 

30. Понятие инвестиционного бизнес-проекта. Классификация его разновидностей. 

31. Цели и задачи бизнес-проекта.  

32. Основные участники бизнес-проекта, их функции и цели. 

33. Жизненный цикл бизнес-проекта и его влияние на деловую активность компании. 

34. Предварительное технико-экономическое обоснование проекта. 

35. Процесс разработки бизнес-плана. Его структура. 

36. Этапы реализации инвестиционного проекта. 

37.  Выбор стратегических ориентиров в бизнес проекте. 

38. Внутренние и внешние функции бизнес-плана компании. 

39. Анализ отрасли, рынка и продукта как составная часть бизнес плана. 

40. Факторный и позиционный анализ конкурентной среды бизнес идеи. 

41. Ценообразование при разработке бизнес плана. 

42. Разработка программы сбыта (пессимистический, оптимистический и реальный варианты). 

43. Бюджет инвестиций. 

44.  Компьютерные программные продукты, используемые в бизнес планировании. 

45. Определение точки безубыточности и коэффициента покрытия. 

46. Анализ ликвидности.  

47. Анализ рынков сбыта, основные показатели. 

48. Форма собственности и структура фирмы.  

49. Маркетинговая политика, ее виды и определяющие факторы.  

50. Формы и системы оплаты труда. 


